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,<Lohas” - die Gaste von morgen

Das GieBkannen-Prinzip
hat ausgedient,
Garmisch-Partenkirchen
will nicht mehr um jede
einzelne Zielgruppe
buhlen. Begehrt seien
kinftig vor allem die
«Lohas’, wie der
Zukunftsforscher Klaus
Kofler gestern hei der
Prasentation der neuen

Tourismus-Strategie
erlduterte.

VON ANDREAS BEEZ

Garmisch-Partenkirchen -
Hinter der geheimnisvollen
Bezeichung Lohas" verbirgt
sich eing englische Abkir-
zung: | Lifestyle of health and
Sustainability™, Gemeint
seien Menschen, denen Ge-
sundheit und Machhaltigheit
besonders wichtig sind, die
Wert auf Qualitit uncd  Au-
thentizitdit legen®, wie g3 in ei-
ner Erliiuterung der Touris-
mus-Direktion heillt. Es han-
dele sich um Outdoor-Urlau-
ber, die ihre Uraubsaktivitd-
ten bewwsst und mit ruhigem
Gewissen genicBen michten.
Friiher wiire wohl vom gulen
Gast” die Rede gewesen,
wLohas sind gut informiert,

Prisentieren das neue Markenleithild fir Garmisch-Partenkirchen {v. 1i.); Werbe-Profi Lars

Thielker, Marketing-Chefin Tanja Reiter, Tourismus-Chef Peter Magel, Zukunfisforscher
Klaus Kofler und BlOrgermeister Thomas Schmid.

intercssieren sich daliie, was
in der Welt passiert, haben
Werte und Uberzeupungen”,
eriinterte  Zukunfsforscher
Kofler, .sie geben dort ihr
Geld aus, wo ihre Werle ge-
leht wernden.” Dos bedeotet
im Umkehrschluss, doss s
sich Garmizgch-Partenkirchen
ecinfach nicht mehr leisten
kénne, Mogelpackungen zu
verkaufen®, wie o5 Touris-
miuz-Chel Peler Magel bei der
Vorstellung des newen Mar-
kenleithilds formulierte. Inal-

len Bercichen seien hohe
Qualitéits-Standards  gefragt.

Schon allein die Art umd
Weise der Premiere lield eeah-
nen, dass die Towrismus-Di-
rektion in Sachon Marke und
Markeling cinen newen Weg
cingchlagen will: Keine But-
ter-Brozn-Hunde mit Freibier
und langen  politischen
Schaufenster-Reden - stati-
dessen eine moderne  Busi-
mess- Prilzentation  im |, Café
Puore® in der Klammstrale,
Kurxe, prignante Interviews,

TN THORARS STAOTIA

compuiergestitate  Prascnta-
tionen, anschlieBend kleing,
aber feine Talkrunden. | Wir
haben das Bewusst einmal
gan anders als sonst arran-
giort®, erliuterte Magel, ,weil
es zum Anloss passt”

Ui inhaltlich? Kein Mit-
telmall mehr, sondern un-
verkennbare Premium-Cuali-
it Details dazu, was dies in
der Praxis konkrel bedeutet,
gab o5 2war noch nicht. Aber
aws der grofen Linie machie
Magel keinen Hehl: | Wir wal-

len die Bauchladen-Mentali-
tat  ahschatten, Wir wollen
uns spedalisicren, wir wollen
cinzigarig e Das wird
wall nichi jedem schmecken,
der in Garmisch-Partenkir-
chem sein Geld mit dem Tou-
rismus  wverdient,  Die  neuwe
Ausrichtung werde polarisie-
ren, weilk auch Reiter, Den-
nach ist sie von der Motwen-
digkeit ciner klaren Positio-
nierung” dberzeupt: | Erfolp
berult  auf Einzigartigheit.

© Man muss filr etwas stehen.™

Mut zur Verinderung -
Thomas Schmid nahm den
ganzen O in die Plicht.
Jewes und Historisches ent-
steht mur im Tun®, sagie der
Biirgermeister, ,Wir miissen
tberall gemeinsam die Cuali-
tit nach oben schrauben.”
Crarmisch-Parenkirchen diir-
fe sich nicht auf seinen Lor-
beeren  ausruhen, sondern
solle auch mal nese Trends
setzen. | Wir milssen uns im-
mer wieder neu erfinden,”

Die Tourismus-Macher ha-
ben damit bereifs begonnen.
WDie  Beposilionierung  des
Crrtes i51 eine ganz besondere
Herausforderung”,  pesteht
Maorketing-Expertin - Reitér,
Jvir hoffen nun, dass wir
midglichst  viele Mitstreiter
finden, dic uns auf diesem
Wop unterstitzen”
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